Miért a
remény(marketing hal)
meg utoljara?

A reklamcsapdak elkerlilésének Uj mddszerei

Reklamkampany

VRBIZZ nsdra:

avagy a capak uszva szlletnek,

és mar mindent tudnak, mire a tobbiek elkezdik a tanulast.
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egyenesen a rekldmmarketing vagy  szelete - bar kétségtelenil a leginkabb
reklam-marketing szavakat krealjdk  érzékelhetd része.

nozza. Olyan ez, mintha azt mondanak, A reklam jelenti a termék, szolgaltatas,

nogy Nap-Naprendszer... marka kommunikaciojat.

Mi a , €s mi a reklamkampany?
Sokan a marketing fogalmat valéjaban A rekldam ugyanis a marketing egyik
a reklam fogalmaval keverik 0ssze, s6t,  szakterilete, annak egy részlete,
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kenység, amikor a rekldmuzenetet egy = marka célcsoportjdnak meghata-
vagy tobb csatornan nagy gyakori-  rozasatdl a poziciondlasig, a marketing
saggal juttatjuk el a fogyasztéhoz /  stratégia feldllitdsatdél a marketing
potencialis vevéhoz. informaciés rendszer kidolgozéasaig

szamos egyéb tevékenységet is felolel.

Mi a marketing kampany, és mi a ?
A reklamkampany a kommunikacid A marketing nem ez. A marketing tevé-
id6beli "Osszeslrlisodése", az a tevé-  kenység a termék / szolgaltatas /
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Melyek a
reklameszkozok//

Reklamiuizenet //

tévéreklam, radid
oriasplakat, citylight, kozteruleti

rekldm, autdrekldm
sajtd és mas nyomtatott kiadvanyok

A reklamiizenet az, amit aktualisan
mondani szeretnénk.

szdrolap, katalogus
DM direct mail (e-DM, telefon, postai

Mi kell egy
reklamkampany
} killdemény)
internetes rekldm (Google hirdetés,

Facebook hirdetés, banner)
eladashelyi POS rekldm (display,

inditasahoz? //
wobbler, hostess promocid)

‘ Reklamcsatorna //
PR kampany, rendezvények
Reklamcsatornan azokat a kiallitasok vasarok
' kommunikaciés eszkozoket értjiik, CSR tarsadalmi szerepvallalas, ‘
jotékonysagi akciok

ahol az altalunk megfogalmazott
reklamiizenet eljut a fogyasztoig. A
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= gyakorlatban a reklameszkozoket
értjuk alatta.
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Mi kell még, egy reklamkampany inditasahoz?

Miért?

létrehozott reklamanyagokkal inkabb csak pénzkidobas é
a "hirdeté" lelkiismeretének megnyugtatasara szolgal
(elmondhatja magarél, hogy "de hat hirdettiink is,
mégsem ment az uizlet"), ugyanis egészen biztosan nem
fog sikeriilni "attolni" a fogyaszto agyaba az lizenetet.

Meghatarozott biidzsé //
Hatékony reklamkampanyt csinalni akkor lehet, ha a
hirdetd a sziikséges és elégséges mennyiségii pénzt kolti
el. Kevés pénzbél kis kampanyt csinalnak hazilag
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talalkozik a jol megfogalmazott reklamiizenettel.

Mert minden reklamkampany sikerének titka alapvetéen
attél fiigg, hogy a jol kivalasztott célcsoport HANYSZOR
Es ez igy rogton 3 titok... amit... na j6, elmondom:




A reklamkampany célcsoportja//

Harom koriilmény van, amit a

.V A 4 | l 0O - ‘

. : . e : . et Ay reklamozasban tudomasul
A reklamkampany célcsoportja j6 kozelitéssel megegyezik a termék / szolgaltatas .
, . o : , : . kell venni//
célcsoportjaval. (Errél bévebben is lehetne részletezni, de most csak annyit: T
célcsoport meghatarozas, ami egy 6nallé fontos terilet.) y < . Reklamzaj van, naponta - 3000-nél is
tobb reklamuizenettel bombaznak
bennlnket, ami felfoghatatlan.
II. 1l. A reklamkampany a fogyasztét egy
2 e assziv allapotban éri el, akkor, amikor
A reklamiizenet// i e .
az valami mast csinal: vezet, takarit stb.
A helyes rekldmUzenet hogy roviden,  lll. A mi rekldamunkra senki sem kivancsi, ha
velbsen fogalmazzuk meg, mit nincs valami egyedi, egyéni benne, ezt
szeretnénk mondani a fogyaszténak. tudomasul kell venni. Minél nagyobb a
Lehet8ség szerint Ugy, hogy ne kelljen zaj és minél hosszabb az lGzenet, annal
gondolkodnia, ne kelljen értelmeznie. nehezebb kivivni a figyelmet.

!
.

N

ahhoz, hogy eljusson az érzékeléséig. De ettél még nem lesz vevé! Hiszen nem
biztos, hogy épp szlkségét érzi a terméknek vagy szolgéltatasnak vagy éppen a

A reklamuiizenet ismétlésszama//

Minimum 6-7 alkalommal kell taldlkoznia egy embernek a reklamuizenettel

konkurencia ajadnlata vonzdbb a szdmara. A 6-7 taldlkozas pedig nem 6-7
megjelenést jelent, hanem sokkal tobbet, hiszen ha valaki atlapozza az
Ujsdghirdetést, épp nem néz tévét,

a boltban a masik polc felé fordul vagy a monitoron
azonositja a "tartalmi” részt és agyaval kikapcsolja a
reklamok teriletét (ez a bannervaksag), akkor
rogton ugrik a rekldmuizenettel valo taldlkozas...
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Mennyibe kerul egy
reklamkampany?

Minden reklameszkoz esetében a hatékony elérést és a
gyakorisagot kell szamitani.

A tévé esetében ezt a kovetkezd médon adja meg a médialigynokség
eqgy tervezett kampanyra pl.:

reach - elérés 60%

frequency - gyakorisag 3+

Ennek jelentése: a célcsoport 60%-a talalkozik a rekldmmal minimum
3-szor. Ehhez a szamparhoz egy konkrét sugéarzasi terv tartozik, amely
a televizids csatornadk mUsortervét és korabbi nézettségi adatait
tartalmazza, arakkal egyutt. Az adat tikrében donthet a megrendeld,
hogy hatékony-e szdmara egy ilyen koltés.

A reklamkampany ara tehat azért sem mondhaté igy meg, mert
nem tudjuk, milyen célcsoportrél, milyen elérésrél, milyen
idoszakroél beszéliink, ha pl. tévét szeretnénk.

A reklamkampany arat forditva kell kalkulalni:
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A rekldmkoltségvetés ismeretében valogathatunk az eszkdzok kozott:
pl. 100 ezer Ft-bdl sokkal hatékonyabbnak latszik egy Facebook
hirdetési kampanyt futtatni, mint egyetlen 5 masodperces
tévérekldmot sugdroztatni a reggel 6 és 7 6ra kozti idésadvban.
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A reklamkampany tervezése

A reklamkampany tervezéséhez elészor is kell egy jol elkészitett
marketing stratégia. A marketing stratégia ugyanis alapdokumentum,
a reklamkampany ténye az dsszefoglald aktivitasi tervben jelenik meg.
Ebbdl tudjuk, hogy a reklamkampany

- milyen célcsoportnak szél

- mikor torténik

- mekkora koltségvetéssel.

A rekldmkampéany konkrét megtervezése a reklameszkozok kozotti
valasztast jelenti, vagyis arajanlatokat, tarifatablazatokat kell gydjteni az

egyes eszkozokhoz.

Miutan tudjuk, hogy a hatékony jelenléthez hany hirdetésre, szérdlapra,
bannerhirdetésre stb. van szukség, el kell allitani a reklamkampany
alapanyagat, a "kreativot".

A kreativ a reklameszkoznek megfelel6 reklamizenet, vagyis a szérdlap
szovege, grafikdja, a banner képe, a tévéreklam filmje, stb. Miutan az
osszes szukséges anyag elkészllt a megfelel§ formatumban, a

rekldmkampany elindulhat.




A reklamkampany hatékonysaga

A reklam célja kettés:

Azonnali eredmény: Késleltetett hatas:
jol mérheté és érzékelheto csak évek alatt észlelheto
értékesités, megkeresés, hirlevél feliratkozas stb. Image épités

Ha tobb eszkozt is hasznalunk egy kampanyban, a szinergiahatas érvényesul,

tehat nehéz megmondani, melyik eszkoz volt a leghatékonyabb.
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Amit még a reklam-
kampanyrdl tudni kell...

A klasszikus reklamkampany jellemzéi:

- tudatos, vagyis a hirdeté altal megfogalmazott iizenet
megy ki az éterbe - vagyis nem virusmarketing kampany

- fizetett, mert fizetiink a reklameszkoz hasznalataért

- idében behatarolt, iranyithaté - szemben a virussal

- passziv befogadéi helyzetben éri el a fogyasztot A klasszikus marketing kora azonban erésen ledldozdéban van: egyszerien

a markak tomegébdl a rekldamzajban nehéz kitlinni. A cégek folyamatosan
- minimum 6-7 ismétlés sziikséges egy adott fogyasztonal, keresik az Uj lehet&ségeket, Uj eszkozoket, amelyeknek hatékonysadgat
ami jéval magasabb sugérzési szamot jelent, eros és csak ljgy lehet megismernil ha |(|pr(')bé|Ja'|<

erosodo reklamzaj mellett.

<




Virtual Reality (VR)

A fejlodés megallithatatlan

ik a tartalommarketing és tigyfélélmény fejlesztéssel

Azok a marketingesek,
foglalkoznak, ériasi nyereséget érhetnek el VR kampanyokikal. Az a tény, hogy

a Forbes Global 2000 FMCG vallalatok 30% -a az idé
Augmented Reality (AR) vagy Virtual Reality (VR) fejlesztéssel, az azt mutatja, hogy

alkozik eloszor

idében vagyunk, most kell poziciékat szerezni ezen az uj platformon. Akar kky,
akar B2B akar B2C szervezetként hatarozza meg magat valaki, ez a palya most

még nyitott, a legnagyobbakkal is esélyesen versenybe lehet szallni.




Reklamkampany hatékonyan
- KKV-k szamara is - kiprobaltuk, mikodik!

A reklamzaj legyozése

uj technolégiak hasznalataval
a legsikeresebb!

Létezik egy hatékony marketing aktivitas kisvallalkozasok és kozépvallalkozasok szamara is: ez az
online tartalommarketing, 0sszekotve olyan feltiing, nem elhasznalt marketing eszkozokkel, amelyek
Ujszerlséglknél fogva megragadjak, és telkeltik a célcsoport érdeklédését, amelyet azutan ki tudunk
elégiteni, és fenn tudunk tartani hosszabb tavon is, az online tartalommarketing megfeleld
aktivitdsadval. Ezt az aktivitast tudja legjobban tamogatni a tartalmi és technikai SEO szolgéltatdsunk is.




Reklamkampany |

felépitése VRBizz modra!
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Talalkozik a potencidlis érdekl6dé egy VR tartalommal,
amely leny(igozi az érzékeit, és felkelti az érdeklédését,

hogy tobbet tudjon meg az adott témardl. .
Ezt kihasznalva, a bemutatott VR tartalmak mellett

|étrehozunk egy keresSoptimalizalt weboldalt olyan
értékes tartalmakkal, amely a VR tartalommal is
szoros 0sszefliggésben van.

(az adott tartalmakat a szakmailag hozzaérté ugyftél

generadlja, a mi adltalunk adott instrukciok alapjan)
A tartalmakat gondozzuk, ha szikséges "atirjuk" mas
kommunikacids eszkozokre (pl. infografika, képek)

Kozosségi eszkozokkel rasegitiink a terjedésére.

@ Printosh Advertising
VRBizz Solutions
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A sikeres reklamkampany
elengedhetetlen része

A kisérletezésbdl lesznek azok az 4j fejlesz-
tések, amelyek kiemelkednek a reklamzajbdl,
és ezaltal valami teljesen aj dolgot hoznak
létre a felhasznalok szadmara. Akik részt val-

lalnak ezekben a kisérletekben, azok a meg-
szerzett tapasztalatokat felhasznalva lépés-
elonybe keriilhetnek, ¢és konnyebben
kiemelkedhetnek a kampanyok s(irtijébdl.

Kezdeményez6 kézség: ‘ ' ‘ ‘ '
Elérhet6 uzleti elony: ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

N
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Kreativitas //

25 éves piaci és kreativ
szakmai tapasztalattal Digitélis
tartalomfejlesztés (kreativ,
grafikai tervezés, interaktiv
felhasznaldi feltiletek
tervezése)

Szolgaltatasaink, Garanc

A Printosh Advertising altal nyujtott - feladatra szabott - szolgaltatasi arai egyenes aranyban allnak szaktudasunkkal,
a mindségi és mennyiségi raforditasokkal. A VR vagy AR anyagok és kampanyok tervezése és kivitelezése a project
méretébdl kiindulva, rugalmasan, a miiszaki tartalom és az egyedi megoldasok figyelembevételével alakul, ahhoz
hasonléan, ahogyan egy elegans auté ara is a teljesitmény és a felszereltség fiiggvényében valtozik.
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Fejlesztdi tudas //
Rugalmas, egyedi igényekre
felkészult fejlesztdi csapat,
tobb éves mobil és
tablagépes platformokon
szerzett tapasztalattal és
tudassal.
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Support //
Altalunk fejlesztett és
telepitett informatikai

infrastrukturak hardveres és
szoftveres menedzselése,
szerver és kliens oldali
felligyelete, karbantartasa.
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tudnank segiteni az online VRBizz SOquons

célbajuttatasaban, akkor
keressen benniinket,

elérhetéségeinken, és @ www.printosh.hu
azonnal elkezdhetjiik a kozos

és sikeres egyuttmikodést
. , advertising@printosh.hu
VRBizz modral

‘ Ha most méar On is ugy °
' gondolja, hogy sikeresen @ Prl ntOSh Advertls‘ ng |
tartalommarketingjének
3 T+36309310775
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